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ACQUISITION

Des données
métier comme

carburant

Les applications SIG s’enrichissent de données
extraites du systeme d’information. De quoi
rendre les applications sectorielles plus pertinentes

et plus opérationnelles.

e mariage entre SIG et systéme

d’information est désormais

consommé. Lintervention d’outils

décisionnels pour faciliter 'extrac-
tion de données métier et les capitaliser
dansle SIG en est la preuve. Notamment
dans des applications métier en géomar-
keting, comme a la Francaise des jeux
dont les tableaux de bord décisionnels
sont illustrés au moyen de cartes afin
d’identifier les tendances d’une activité,
région par région. Le systéme d’analyse
géographique Articque, utilisé par Bruno
Cutayar chargé d’études a la Francaise
des jeux, affiche les données métier de
maniére dynamique. Il1ance une requéte
- par exemple le suivi d’activité des dé-
taillants—qui est exécutée sur le systéme
d’information via le décisionnel de Busi-
ness Objects. Puis, il indique au logiciel
de cartographie I'endroit préeis ol ren-

Mesurer le potentiel d’'un point de vente
< P

voyer le résultat de la recherche. « Le
logiciel affiche alors sur la carte n’importe
quel type d’information, avec des représen-
tations graphiques variées, des histogram-
mes, des symboles. »

Lextraction de données
associee au décisionnel

Le systeme d’information développé
parlaDSId’Aegis Media France vise une
autre approche, plus intégrée. Cette
agence de conseil en communication
utilise I'application Asterop Geointelli-
gence 2007, fournie avec des bases de
données géographiques (Navtech,
Insee...) et géomarketing, mises & jour
régulierement, « Avec ces outils, nous
améliorons les performances et la rentabilité
des campagnes nationales, en croisant les
données d’Asterop avec nos informations
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Cyril Scelles,
expert en solutions géo-
décisionnelles chez SAS

Comnqent faut-il
organiser
ses données ?

Exist_e-t—il d’autres
solutions ?

métier »,explique Laurent Chollat-Namy,
DSI d’Aegis Media. Les données métier,
en 'occurrence des tarifs publicitaires
des audiences ou des zones de couver-
ture, viennent de différentes sources.
Le travail consiste alors a croiser les
zones de chalandises et de potentiel de
communication avec les espaces de
diffusion ou de réception des médias
concernés. « De cette maniere, nous aidons
nos clients & choisir le support média le
plus pertinent. » Encore émergentes, ces
pratiques font tiche d’huile, en particu-
lier quand elles sont spécifiques aux
métiers. C’est ce que prédit Sébastien
Connesson, directeur de Galigeo. Celui-ci
édite notamment des solutions couplées
entre 'offre décisionnelle de Business
Objects et les SIG d’Esri. Il estime que
l'interfacage de ces deux outils facilite
Pextraction et 'exploitation des données
contenues dans le systéme d’information
etrentabilise plus rapidement les inves-
tissements consentis. A ce titre, tous les
SIG du marché sont utilisables. ®
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