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Etsile
rayonnement
des villes
passait par
le Web ?

Le rayonnement des territoires
est un sujet complexe et sa
mesure fait débat pour savoir
quels critéres prendre en compte.
Si certains se limitent

a des aspects purement
économiques, d’autres y font
entrer toutes sortes d’éléments
tels que la population, le nombre
de revues scientifiques éditées,
le nombre de musées, etc.
Jérome Barray, maitre de
conférence a Paris Xli, chercheur
au laboratoire Lab’Urba et
responsable du Master
géomarketing, propose de
prendre en compte les références
aux noms de villes et de
communes sur la toile mondiale.
Une approche originale qu’il

a présenté le 30 janvier lors du
colloque organisé par[Articque]
pour féter les vingt ans de
Pentreprise.

Des mesures importantes
et variées

“Le rayonnement des territoires est un defi
Stratégique pour les collectivites qui
souhaitent perenniser leur developpement
local La question est de savor comment
apprecier de fagon suffisamment simple
ce rayonnement sujet a des evolutions
temporelies et spatiales” explique en
preambule Jeréme Barray Au cours du
temps et selon les organismes, differentes
methodes de classement des grandes
metropoles ont ainsi ete proposess tant
al'echelle mondiale que nationale

“La Defegation a l'amenagement et a fa
competitivite des terntores (DIACT)
herttiere de la DATAR a etabliun
classement des villes moyennes les plus
compétitives en prenant en compte les
criteres de developpement d’activites

de haute connaissance, le degre de
dversification de 'econome,
l'accessibilite et la connexion entre
reseaux de transports, la synergie ou la
concurrence exercee par la metropole
al'egard des autres villes de la region

Eléments de recherche :

L'unite urbaine de Montpelfier dotee d’une
technopole, d'un réseau de transports
bren organise et d’un enseignement
supereur dans des disciplines variees y
apparait en premiere place de méme
qu'Orleans dans la categorie commune-
centre Des classements internationaux
ont introduit des criteres plus qualitatifs
de condition de vie, d’environnement
concurrentiel, social et industnel, de
concentration de tafents reconnus pour
definir une compeétitivite globale  les villes
occidentales dominent ce classement
realise en 2006 puisque parmi les vingt
premieres, 10 se trouvent en Europe et

8 aux Ftats-Unis (New York, Dublin et
Londres), aucune en Afnque ou en
Amenque du Sud et seulernent 2 en Asie
(Tokyo et Hong-Kong)* D’autres equipes
de recherche ont introduit encore plus de
criteres ce qui aboutit a des classements
de type “bofte noire” ou I'on ne sait plus
tres bien ce qui justifie le chox et le poids
des cniteres

Introduire le rayonnement
sur la toile

Toutes ces études, aussi pertinentes et
sophistiguees soient-elles ne prennent
en compte que des facteurs descriptifs
“et ne tlennent pas compte de fa notoriete
des villes ou de I'mage assocree a leur
nom” s'etonne Jerbme Barray C'est
pourguol il a eu l'dee de faire appel a un
critere a la fois simple (a mesurer) et
complexe (dans ce qu'll mesure) a savoir
la frequence d'occurrence sur le reseau
Internet du nom des zones
geographiques a I'aide du moteur de
recherche Google “Le site Google est a
cejour le plus exhaustif avec 8 mihards
de pages mises a jour foutes les 4a 6
semaines Il recense non seulement les
pages corntenant le ou les mots cles
recherchés, mais il les classe en fonction
de leur “populartte”, ¢ esta dire du
nombre de hens pomtant vers la page
contenant le mot-cle Dans les principales
references de noms de capitales sur ce
mateur amernicain, New York compte

1 310 mihons de citations, Londres (ou
London) 792 milkons et Paris 624 millions
de references” observe le chercheur

Il est cependant tout a fait conscient des
differents biais ntroduits par cette
mesure “Le taux de penetration du Web
ast en particuler correle par la richesse,
la quantrte et la qualite des infrastructures
de telecommunications, le nombre
d’orainateurs, les cotits des
communications telephoniques et
d’acces a Internet, le langage, le taux
d'alphabetisation et la formation”

De plus, Il reflete 'activite des internautes
acteurs du web, gui sont loin d'étre
parfatement representatifs de la
population mondiale Contrarement aux
attentes, Jeréme Barray ne note pas de
correlation entre I'mportance de la
population et la superficie des zones
considerees Ainsl, Bruxelles, avec
presque 10 milions d’habitants n’est que
legerement au dessus de Dublin guin’en
compte que 3,52 Enrevanche, restele
biais e a la “preponderance a
communiquer a 'echelle mondiale du
monde occidental et surtout anglo-
saxon” Mais le rayonnement est un
concept qui sous-entend une “cible”,
c’est-a dire un public recepteur de ce
rayonnement, qui se situe dans le méme
monde (celur de ceux qui butinent sur la
tolle) Iln’a pas ete possible non plus de
prendre en compte toutes les
orthographes possibles niles caracteres
autres qu’occidentaux, ce qui imite
certanement la visibilite des villes
chinoises, japonaises, coreennes ou
russes

Pour realiser son etude, Jerdbme Barray

a developpe un programme en Visual
Basic lul permettant d'interroger
automatiquement Google a partir de la
base des noms des 36 000 communes
frangaises et de 3 553 villes de plus de
100 000 habrtants dans le monde Le
nombre d'occurrences du nom de chaque
ville ou communes (celles portant un nom
commun ont ete eiminees) a ete
enregistre puls represente
cartographiguement grace a
Cartes&Donnees d'Articque

Des résultats qui quantifient
certaines idées regues

“Au niveau de la France, certaines régions
se demarquent des autres toujours

par le nombre des citations de leur villes
sur le Web et en particulier, la Bretagne

et le departernent de la Loire-Atlantique,

la region Provence Alpes Cote d’Azur et la
region Parisienne Un lissage des donnees
obtenu en faisant la moyenne sur chaque
departement de la frequence d'appartion
des noms de commune permet de mieux
mettre en evidence le rayonnement moyen
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des communes plutdt que celui des
territoires ou elles sont intégrées”.

"A l'échelle mondiale, ce sont
logiquement certaines régions citiéres
et les capitales nationales dont les tissus
économique, industriel et touristique ainsi
que la vie politique sont les plus riches,
qui concentrent les villes les plus
rayonnantes. En République Populaire
de Chine par exemple, pays de taille
cinquante fois supérieure a la France,

les régions les plus réputées
internationalerment comprennent Tibet,
Yunnan, Guangxi, Guangdong, Fujian,
Zhejiang, Jiangsu, Shandong, Hebei et
Beijiing, " observe Jérdme Barray. Le Tibet
et le Yunnan apparaissent comme les
exceptions qui confirment la régle, étant
parmi les provinces chinoises les moins
peuplées et les moins développées, mais
a fort rayonnement culturel.

“La Bretagne et la Provence sont les
provinces francaises dont les villes
considérées individuelfernent ont le mieux
réussi & faire connaitre leurs communes
méme a l'intérieur des terres grice sans
doute & une synergie forte mélant culture,
tradition, art de vivre, développements
agricole et industriel, Ceci dit, au niveau
régional, certaines provinces sont aussi
réputées, comme la Normandie
(Normandly) citée sur 3,8 millions de
pages en langue anglaise alors que les
mots “Provence” et “Bretagne”
(“Brittany”) se trouvent identiquement sur
environ 3,7 millions de pages Internet.,

ENTREPRISE

En revanche, I'Alsace n'est présente que
sur 1 miflion de pages en anglais, la Corse
("Corsica®) sur 1,7 miflion, I'Auvergne

sur 426 000 pages et le Limousin sur

360 000 pages” compléte le chercheur.

Moyenne du nombre d'occurences des villes
par départernent sur fles moteurs de
recherche.

“Uinterprétation des résultats montre que
le rayonnement des vilfes est d'autant
plus important que fe dynamisme de leur
pays d'appartenance est fort en termes
culturels, économiques et politiques avec
une concentration en Amerique du Nord,
Europe de I'Ouest, Chine et Japon. A une
échelle plus fine, en observant les cas
particutiers de la Chine et de la France,

ce sont surtout les capitales et les régions
maritimes gui rassemblent les villes sur le
devant de la scéne, méme si quelques
zones géographiques isolées échappent
a cette régle compte tenu de leurs
spécificités culturelles et écologiques
(Tibet, Yunnan)” conclut Jéréme Barray.

Méme si une telle approche est a prendre
avec précaution (le contenu des pages
n'est pas analysg), il pourrait guider les
collectivités dans leur marketing territorial,
ainsi que les entreprises dans leur choix
d'implantation, etc. “Une démarche plus
poussée devra permettre de segmenter
spatialement les zones géographiques
du globe en fonction de la nature du
rayonnement et d’établir un baromeétre
mesurant les évolutions en continu”
envisage également Jérome Barray. &
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Nombre d'occurences des noms de

communes sur les motewrs de recherche
internationaux (fes croix représentent les
communes de plus de 50 000 habitants).
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Aprés le blog, la newsletter. d_éc_ldemm

I’ombre du paysage Jéomatique nathnal

L'éditeur annonce qu'il va désormais publier

réguliérement une newsletter Internet pour
‘tenir ses clients et pro: ‘Gourant de
‘'son actualité.
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